LE TRIREPART EN CAMPAGNE

a campagne d'affichage locale
d’envergure nationale cosignée
avec 'AMF, qui vient de recevoir
le premier prix des Awards de
la publicité de I'environnement
et du developpement durable,

est reconduite en 2008 autour du

slogan «Trier, c'est préserver».

La 1" vague commencera le 26 mars,

juste apres les élections municipales

et couvrira la semaine du développement

durable (premiére semaine d'avril).

La 2° vague débutera le 2 juillet,

au moment des grands départs en

vacances, et servira de préambule aux

manifestations «Ici aussi, je trie» de

I'été. La 3° et derniére vague démarrera

le 28a0(t, lors de la rentrée scolaire.

Trois univers complémentaires seront

couverts pour assurer un impact

optimal, notamment auprés des

populations urbaines:

les agglomérations de plus de

50000 habitants, les gares et le métro.

5000 bouteilles en

plastique recyclees

=1 litre de pétrole
économisé

Trier, c’est préserver
';P" 1 @) Edawaces

pariement aes Jeunes®
se déroulera parallelement
au congrés. A partir de leur
analyse des meilleures
pratigues environnementales
locales, 2500jeunes dres-
seront un rapport sur les
mesures a adopter pour
modifier nos habitudes
quotidiennes. Celui-ci sera
présenté aux représentants
des Nations-Unies et
annexe au rapport biannuel
de la Décennie des Nations-
Unies pour I'éducation en
vue du développement
durable (DEDD).
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